BAPTISTAO

MARCOS COIMBRA

O candidato da midia

» Moro depende
visceralmente do apoio
dos meios de comunicagao

esde a (re)entrada de Sergio

Moro no jogo eleitoral, a im-

prensa brasileira esta em fes-
ta. Comecou com o ato de sua filiacdo
ao Podemos, transmitido ao vivo, como
se fosse um acontecimento de interesse
geral, pelos maiores portais (entre eles
UOL e Metropoles),0o SBT,aCNN e a Jo-
vem Pan, assim como por sites de direi-
ta, como O Antagonista.

Nos15dias seguintes, Moro permane-
ceu na crista da onda. Deu nove entre-
vistas na televisao, entre as quais duas
longas na TV Globo e CNN e uma cole-
tiva no Senado, com transmissio pela
Globonews. Foi titulo de 13 reportagens
naFolhade S.Paulo,14 em O Globo,15no
UOL, 25 no Metrépoles, 20 noticias nos
principais telejornais da Jovem Pan, oi-
to da Globo, oito da Record, quatro da
Bandeirantes, duas do SBT, entre mui-
tas, muitas outras, reproduzidas por ve-
iculos regionais e locais. Os comentaris-
tas das grandes empresas de comunica-
cdodedicaramaelevastoespaco,emava-
liacGes e analises quase sempre positi-
vas. Houve, é claro, exce¢des, cumprin-
do o papel de confirmar aregra.

Fazia tempo que o “Partido da Im-
prensa Golpista” nfo atuava tdo as cla-
ras. Arigor, desde 2015, quando todo ele
esteve em campo, participando da co-
misséo de frente do golpe contra Dilma
Rousseff. Como o tiro rapidamente saiu
pela culatra (com a imediata desmora-

lizacdo de Michel Temer, Aécio Neves e
Eduardo Cunhae,aseguir, da Operacio
Lava Jato, dos milicos e do capitdo), par-
te consideravel dos soldados do PIG p6s o
rabo entre as pernas. Estavam murchos,
até este novembro, mas rebrotaram.

Quem se referia aos meios de comu-
nicacio como PIG era o saudoso Paulo
Henrique Amorim, para identificar um
fenomeno tipicamente brasileiro: termos
umaimprensaque compartilhaamesma
ideologia e age em bloco, como um autén-
tico partido politico. E algo caracteristi-
codenossahistdria, masnio chegaaser
exclusivo, pois se repete em outros pai-
ses subdesenvolvidos. Nada mais tercei-
ro-mundista do que meia diiziade naba-
bos acontrolar os meios de comunicacio
de um pais, de jornais a emissoras de te-
levisdo eradio, de editoras delivros e re-
vistas agravadoras de musica, de portais
deinternetasites de comércio online, das
velhas midias as mais novas.

Quando Paulo Henrique chamavaes-
ses conglomerados de PIG, ndao inventa-
vanada, apenasridicularizavaalgo exis-
tente. A turma tem até orgulho de atuar
como partido, como declarou, com toda
a candura, a presidente da Associacio
Nacional dos Jornais (hoje superinten-
dente da Folha de S.Paulo) em 2010, e se
achainvestida de umamissao: fazer com
que seusvalores e preferéncias politicas
prevalecam. Como, alias, outros parti-
dos: todos querem conquistar e exercer
o poder, direta ou indiretamente.

O PIG é irméo do Papol (inventado
por Reinaldo Azevedo paraidentificaro
“partido dapolicia”) e do PM, o “partido
militar”, com filiados de pijama e farda,
dedicados amanter suas mamatas. Tem
também, é claro, o PLJ, com integrantes

e adoradores da Lava Jato, uns usando
a “luta anticorrupcdo” para se dar bem,
outros acreditando nalorota.

Moro é o candidato dessas excrescén-
cias que agem como partidos, mas néo é
o tnico. No PM, por exemplo, o capitiao
aindatem apoio, comprado a peso de ou-
ro. No Papol, parece predominara caute-
la: antes de aderir, preferem esperar pa-
raver quemvaiganhar. A forcaverdadei-
ra do ex-juiz € o PIG e é a primeira vez
que existe uma candidatura presidencial
que depende quase que inteiramente de-
le. Fernando Collor de Melo havia se be-
neficiado dos préstimos do PIG para se
tornar nacionalmente conhecido, mas so
entrou paravaler no pareo depois de con-
seguir (ebem usar) trés “programas par-
tidarios” natelevisao. Em 60 dias, no pri-
meiro semestre de 1989, saiu de 5% para
30% das inten¢des de voto.

A turma do PIG sempre teve candida-
to, mas nenhum tao “seu” quanto Moro.
Nao vai ser facil, no entanto, viabiliza-lo.
Em primeiro lugar, terdo de convencer o
eleitorado que um cidadio sem qualquer
qualificacdo parao cargo merece servo-
tado por ser “novo” e “corajoso”, depois
dofracasso do capitdo, que usou e empor-
calhou os dois conceitos. Em segundo, se-
rapreciso apresentar como popular um
candidatoincapaz de compreender e dia-
logar com o povo. Em terceiro, vao ter de
apagar seu oportunismo, transforman-
do aenganacdo em virtude.

E esse o cidaddo que o PIG preten-
de instalar no Palacio do Planalto. Na-
dasugere, todavia, que conseguira, gra-
cas ao bom senso do povo. As vezes, se
engana, mas, logo adiante, costuma se
corrigir e acertar. o
redacao@cartacapital.com.br
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